Scrivere contenuti
per il sito WordPress

partendo da un’analisi di mercato



“Content is King”

..diceva Bill Gates nel 1996, ed e tutt'ora cosi!



" E un CMS User Friendly, molto facile e intuitivo

~'La piattaforma sempre aggiornata grazie
all'immenso lavoro di una grande community molto
attiva

" E un progetto opensource e quindi gratuito, cid
permette di portare avanti progetti con bassi
investimenti

~'Gutenberg, il text editor a blocchi di WordPress
permette di personalizzare molto le pagine senza
usare codice o senza usare plugin esterni
(alleggerendo cosi il sito e migliorandone le
prestazioni)

~"WordPress da la comunqgue la possibilita di
integrare plug-in per risolvere diverse esigenze per la
costruzione di un sito



Tutto bellissimo, davvero...

..Ma mica possiamo lasciare i contenuti al caso!



La formula vincente:

30% WordPress m
Cervello @&



E qui arriva il bello!

Vediamo come l'analisi di mercato ci aiuta
nell'individuazione di contenuti di qualita!

Ma prima...



Facciamo il pieno di:

Empatia

Vale a dire...
Mettiamoci in ascolto
del nostro pubblico




Che vuole aumentare il traffico organico verso il suo
sito, attraverso la produzione di contenuti di qualita

Il nostro cliente:
Un produttore
di olio d'oliva




Ubersuggest

Strumento per la ricerca di parole
chiave e per I'analisi SEO dei siti
internet, parzialmente gratuito.

https://app.neilpatel.com/

Ubersuggest

Vuoi pit traffico? Ubersuggest ti aiuta a dominare la SEO.

Per iniziare, non devi fare altro che digitare un dominio o una keyword.

I taliano/Malia v [T

Inserisci un dominio o una keyword



https://app.neilpatel.com/

o Word Came

Panoramica keyword - : olio d'oliva | Acciunci ALLELENCO ~ ’ OTTIMIZZA PER KEYWORD

VOLUME DI RICERCA SEO DIFFICULTY PAID DIFFICULTY COSTO PER CLICK (CPC)

4.400 e 62 99 €°,64

La pagina web media che si posiziona nelle top 10 ha 595 backlink e un domain authority di 60.

VOLUME DI RICERCA B Volume di ricerche da mobile Volume di ricerche da desktop
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St A pagamento No glis, <18 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+



IDEE KEYWORD

KEYWORD

olio di oliva

olio di oliva sul viso

olio di oliva sui capelli

olio di oliva calorie

olio di oliva sul viso tutta la notte

olio di oliva extravergine

olio di oliva a digiuno controindicazioni

5] ) @ | @ E =

TREND VOLUME

8.100

1.300

1.300

880

880

720

720



Answer the Public

Piattaforma che raccoglie tutte le
domande degli utenti relative a un

determinato argomento, a prescindere dai
suoi volumi di ricerca. olio d'oliva “

Enter a topic, brand or product Use 1-2 words for best results

Discover what people are asking about...

¥ ltaly 4 Italiano



https://answerthepublic.com/

o Word Came
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o Word Came
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o Word Came
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o Word Came

‘/?22

Google Trends

® Oliodioliva

Olio alimentare + Confronta

Piattaforma gratuita tramite la quale
possiamo vedere l'interesse del N -
pubblico nel tempo per specifiche

parole chiave.

&

<y <&

Interesse nel tempo

LN e AN

https://trends.google.com/



https://trends.google.com/

Interesse per regione Regione v & <> <:

1 Molise

=
2 Calabria I
3 Umbria —
‘ q 4  Puglia [ ]
5 Abruzzo | IE——
Visibili: -5 regionisu20 »
Argomenti correlati Inaumento v ¥ <> -<:

1 Tonno in scatola - Alimento

2 Cucina italiana - Cucina

3 Patate fritte - Alimento

4 Rosmarino - Pianta

5 Degustazione del vino - Argomento

Visibili 1-5 argomentisu12



https://www.frantoiomontepulciano.com - Translate this page

o Word ComP

Frantoio Buraschi — Montepulciano — acquista i nostri prodotti ...

‘ L'azienda é cresciuta negli anni grazie all'amore per il lavoro e per il prodotto **Olio Extravergine
7” 2022 di Oliva™", trasmesso alle figlie Alessandra e ...

https://www.frantoiomontepulciano.com > ... - Translate this page

OLIO EXTRAVERGINE DI OLIVA ITALIANO
Sapore: fruttato medio, netto di oliva, con note erbacee retrogusto di carciofo e
sentori di frutta matura ed in minore intensita di pomodoro.

Query associate Inaumento v ¥ <> < Query associate Inaumento v # <> <
1 prezzo olio di oliva 2022 6 montepulciano

2 olio oliva imperia 2021 7 oliod oliva sul viso

3 unuccelletto giallo e nero 8 punto di fumo olio di girasole

4 aberranti mostruosi 9 olio dioliva e limone

5 prezzo olio di oliva 2021 10 extra virgin

Visibili: 1-5 querysu 11 > 11 olio di oliva sui capelli



Instagram

Instagram ci mostra il quotidiano
delle persone, ci fa vedere le cose con
i loro occhi e attraverso le loro parole.

#olioevo

317K posts

Follow

Followed by alfonso.decaro.3 and

marziairis

Recent Reels

fOlve™ ==V

Conservazione, il
bagin box e la
lattina di banda
stagnata a
confronto



https://www.instagram.com/

MOST RECENT
#olioevo

TR ——
Foggia, Italy

Qv

Liked by mi_gi_84 and others
—— de | miei piatti sani e colorati ## ## #
rFre —

La semplicita che ci offre madre natura®p = 9 » @ ~
Castagne lesse®™) #3, sk

Zucchine e carote lesse

Fagioli cannellini

Il tutto condito con sale, pepe, paprika piccante e olioevo

)
My vegan life @ »f fo §

#buondi

@ Q ®

TOP POSTS
#olioextraverginedioliva

Qv

Liked by cibo_bellissimo and others

isssisiwwinin® Ora di aperitivi....io vi ho preparato le pizzette
con le melanzane....una bonta! La base si impasta in pochi
minuti e, nello stesso tempo si realizza anche la
farcia.....per mangiarle ci vuole anche meno.

Voi stappate il prosecco che io le sforno.

Domani la ricetta sul blog...buona serata amici miei..

#fingerfood #ricetta #aperitivo #prosecco #melanzane
#caciotta #oliobuono #pomodoro #olioextraverginedioliva
#cucina #cucinaitaliana #gnam #instagood.

- See Translation

Q ®




TOP POSTS
#olioevo

310 331 1.018
Posts Followers  Following

Personal blog

Una semplice famiglia %
Passione cucina...

Pizza per passione...

See Translation

Follow Message

DePS >

estate 2022 4.30 Weeke... 4.16 Weeke... Lombardy 10.16 Week...

Qv W

Liked by plax.76 and others

_funesssamsbafania #olioextraverginedioliva #olioevo
#olio

#genuinita #robabuona #abruzzo #km0

#olionuovo #foodphotography #foodstagram
#foodblogger #food #foodbeast #foodlover

2 o - See Translation

Q ®




TOP POSTS
#paneeolio

L T

E ristorante

Qv

Liked by lia_e_mirella and others

emiwesmempaals_pasta | sapori semplici danno lo stesso

piacere dei pit raffinati. .

#happyour #pane #paneeolio #bread #food #foodporn
#instafood #instafoodporn #instafoodlover #foodlover
#foodlovers #olio #tasty #semplicita #picoftheday
#paneonto #simply #solocosebuone #foodpic

#| aCasadiPasta

@ Q ® ®©

TOP POSTS
#paneeolio

Liked by i_lavoretti_22 and others

wepeweilatdson avevo voglia di abbrustolire il pane!
#fettunta #paneeolio #toscanita #merendadiunavolta
#merenda -

15 January - See Translation

6‘9 serenaolivi Follow




~'Ubersuggest: ci aiuta a scoprire I'eta del nostro
target e capire se I'argomento che vogliamo trattare
e effettivamente interessate e cercato dalle persone

~ Answer the pubilic: ci aiuta a scoprire le domande
e i dubbi degli utenti riguardo un determinato
argomento

"~ Google Trends: scopro la stagionalita delle
ricerche rispetto a un determinato argomento e le
tendenze di mercato ad esso correlate

~Instagram: entriamo in empatia con il
consumatore, scoprendo cosa pensano, come
utilizzano il prodotto e le emozioni legate al suo
impiego



Ci vediamo su:

Instagram:
@limonethinkingdigital

Linkedin:
@limone-thinking-digital

sale@limonedigital.it
https:/limonedigital.it/



http://www.example.com

